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KADI”

IDAK Food Group AG

Ein starkes Netzwerk wachsender produzierender Unternehmen
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Rosti Terroir (lokale Frites) Samosa Frische Pizza Pizzicotto Focaccia und anders
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Mitarbeiterinnen
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KADI im Fokus

Kartoffeln 32840t

Kabis 340t
Mehl 300t
Karotten 268t
Backol CH 72t
Lauch 66t
Poulet CH 48t
Sprossen 38t

18% Anteil am Verarbeitungskartoffelmarkt

8.6% Anteil
Gesamtkartoffelmarkt

m Kartoffeln Klassisch
Added-value Kartoffeln
Snack-Produkte
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@ Restaurants, die téglich
KADI-Produkte
verwenden

Vorreiterin

= Innovationen

. Qualitatsfiihrer
m Foodservice
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KADI”

Gemeinsame Wertschopfung

* Schweizer Herkunft

* CH Qualitatsstandard

* Nachhaltigkeit

* Biodiversitat

* Kontinuierliche
Verfugbarkeit

* Unabhangige Versorgung

* Pflanzliche Ernahrung

Klima / Umwelt

Gesetze &
Bestimmungen
0 0 Politische

Rahmenbedingungen
Ertragsquote
Preise

Bestimmende Faktoren der
Kartoffel-Wertschopfung

Marktbedarf & Trends




Présentation GMSA

Création de l'entité juridique de
Minoteries de Plainpalais SA

chiffre d'affaires net en CHF

de nos céréales panifiables
sont fournis par des
exploitations agricoles suisses

état au 31.12.2023

collaboratrices et
collaborateurs ceuvrent avec
passion pour notre entreprise
(EPT)

de parts de marché.
1’400 clients nous font confiance
(artisans, industries, retails)

de céréales panifiables ont été
transformées sur nos différents
sites




Présentation GMSA

LES PRODUITS

Panures Protaneo: Protéine végétales



Cultivons demain

COMMENT GMSA S’ENGAGE POUR VEGETAL
UNE CHAINE DE VALEUR Développer?spgtg;%toé)ine végétale

DURABLE?
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AGRICULTURE

Programmes IP-Suisse &
Bio Suisse

Agriculture régénérative
(Agroimpact)

CENTRES COLLECTEURS MOULIN

Etude Centre collecteur Broye Cireuits cou[ts .
(structure décentralisée)

Slow Milling -

Meules de pierre

Programme durabilité
(énergie, transports)

BOULANGERS

Solution levain & Solution
vegi

Innovations

Soutiens financiers

CONSOMMATEURS

Un consommateur
heureux et une
alimentation durable
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TRACABILITE

Du champ & la table
(Tragabilité)
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UNSERE ANLIEGEN

Resiliente und produktive Schweizer Landwirtschaft

POLITIK

Regulatorische
Massnahmen

* Grenzschutz
* Anbauflachenschutz

GMSA

LANDWIRTSCHAFT
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Innovation

& Forschung

* Saatgutentwicklung

* Neue Zichtungen

* Neue Anbaumethoden
und —technologien

* Neue Kulturen
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Kommunikation

* Wissenstransfer

* Aufbau von Austausch-

plattformen

KADI"
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